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Inspired by the 
Amalfi Coast.

Il progetto prevede la realizzazione di etichette per una cantina naturale 
campana, con l’obiettivo di unire tradizione vinicola e linguaggio grafico 
contemporaneo. 
Il brand prende il nome Riva, ispirato alle barche che percorrono la Costiera Amalfitana e ne raccontano 
la bellezza. 
Le etichette per vino rosso, bianco e rosé valorizzano il territorio e trasmettono 
eleganza, autenticità e un senso di bellezza senza tempo.

Font
Sallim

Colori
#9c1e1f  #e8b703  #d597ac

Riva









Colori  
#ffffff  #9f3757  #000000

Font
BattleStation

Bold Flavors, 
Playful Identity.
Riva
Progettazione del logo e dell’identità visiva per Delicius, un fast-food situato a Napoli. 
Il brand è pensato per essere vivace, accogliente e adatto a tutte le età. 
Il lettering arrotondato e leggermente inclinato, insieme ai colori vivaci, crea un’immagine dinamica, 
fresca e informale.













Font
Charley

Colori 
#da935  #8f8ab0  #c91f17  #1947927

Craft Beer with 
a Tropical Soul.

Progettazione di etichette per una birra artigianale ispirata alla cultura brasiliana. 
Il brand Uai, esclamazione tipica brasiliana simile a “wow”, comunica energia e autenticità. 
Il design utilizza grafismi tropicali e colori vivaci per trasmettere un’atmosfera 
solare, festosa e legata al territorio.

Uai













Colore
#ede7cb

Font
Chewy Bubble

Minimal Style, 
Premium Feel.

Progettazione del packaging per Dune, una linea di biscotti dal design minimal ed elegante. 
La confezione comunica un’immagine premium e raffinata, pensata per un pubblico attento alla qualità e 
all’estetica, valorizzando il prodotto con semplicità e cura dei dettagli.  

Dune









An Identity Built 
on Authenticity.

L’obiettivo era creare un’identità visiva capace di rappresentare i miei valori, il mio approccio al design e 
il mio modo di lavorare.
Il brand nasce dall’idea di comunicare passione, autenticità e cura per i 
dettagli, elementi fondamentali nel mio processo creativo e nel modo in cui affronto ogni progetto. 

Personal Brand

Colore
#1f385b  # ffffff  #fff34a 

Font
Gravita GEO



l logo nasce dalla combinazione tra un cuore stilizzato e le mie iniziali GDM. 
Da questa unione prende forma un segno geometrico essenziale che 
rappresenta passione, dedizione e l’equilibrio tra razionalità e sensibilità nel 
mio lavoro. 











Font

Avenir

Shapes

Motion Driven 
Design.

Progetto l’identità visiva per Graphic Week Napoli, un festival di design contemporaneo,grafica e 
comunicazione digitale che unisce analogico e digitale. 
La comunicazione deve essere semplice, moderna e pensata per il motion, dove il movimento diventa 
parte del sistema e non solo decorazione, coinvolgendo designer, studenti e professionisti.. 

Graphic Week









La locandina animata è progettata come un loop continuo pensato per un festival musicale, in cui 
movimento, ritmo ed elementi grafici dialogano tra loro in modo costante e armonico. Ogni componente 
visivo è studiato per seguire e amplificare la dimensione sonora, creando una relazione diretta tra 
musica e immagine. Realizzata per la fruizione su schermi digitali e piattaforme social, la comunicazione 
visiva si trasforma in un’esperienza immersiva, dinamica e altamente coinvolgente, capace di catturare 
l’attenzione e mantenere un flusso narrativo sempre attivo e in evoluzione.

Colori
#845cf6  #ff2d24  #0000f5

Font
Price Down - Cocogoose

Looping Visual 
Energy.
Repeat









A–Side è un magazine trimestrale di alta qualità, pensato come oggetto curatoriale e da collezione. 
Il progetto sviluppa un linguaggio grafico distintivo e coerente, con una forte identità tipografica, unendo 
sperimentazione estetica e chiarezza editoriale per valorizzare il panorama creativo contemporaneo e 
offrire un’esperienza visiva e culturale di riferimento per i professionisti del settore.

Curated Design 
Culture.
A-SIDE

Colori
#c048ae  #ded645  #4cb2a3

Font
Helvetica


















